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Anbefalinger fra studiekreds 1 DN Sore:
Hvorfor handler vi ikke pd klimakrisen?

DN Sore har gennem 6 aftener fra marts-maj atholdt en studiekreds om klimakommunikation og -
handling med et deltagertal pé ca. 15 aktive DN-medlemmer. Dette er det afsluttende dokument, der
opsummerer, hvad et flertal af studiekredsens deltagere har kunnet samles om. Forhabentlig vil dette
kunne tjene som input til DN’s hovedbestyrelse samt DN’s strategiudviklende fora.

BAGGRUNDEN FOR VORES ARBEJDE

De senere ars rapporter og forskning har gang pa gang gjort klart, at vi star et meget kritisk sted i forhold
til klimaforandringerne. Klimasystemet omfatter en raekke tipping points, hvis overskridelse kan have
vidtreekkende katastrofale folger. Forskning viser, at vi pa flere mader narmer os disse tipping points, og
at risikoen for, at de overskrides, stiger med hvert kilo ekstra CO? i atmosfzeren.'

Klimaforandringerne viser sig nu globalt med en stigende hyppighed af voldsomme vejrhandelser, som i
Danmark overvejende er kommet til udtryk i form af storme, store nedbersmangder og deraf folgende
oversvemmelser. P4 trods af disse forskningsmassige og konkrete vejrmaessige advarselstegn reageres
der hverken politisk, eller fra befolkningens side pa en méde, der svarer til udfordringens omfang.

Pé denne baggrund er studiekredsen kommet frem til en erkendelse af, at det kun er en lille del af
menneskers beslutninger omkring klima, der bygger péd forskningsbaseret viden eller
forstehandsoplevelser af klimarelaterede hendelser. Uden at vi kan satte tal pd omfanget, s mener vi pa
linje med forskellige forskere, at blandt andet evolutionsbiologiske, sociogkonomiske og psykologiske
faktorer spiller en storre rolle i denne sammenhzang.”

Fra dette udgangspunkt har vi diskuteret, hvordan DN som organisation kan arbejde med
klimakommunikationsstrategier og pavirke et bredere segment end de, der allerede er engagerede i
klimahandling.

'A) Rahmstorf, Stefan, (2024). Overview article - Is the Atlantic Overturning Circulation Approaching a Tipping Point?.
https://doi.org/10.5670/oceanog.2024.501

B) Timothy M. Lenton et al., (2023). Global Tipping Points — Summary Report 2023.
https.//global-tipping-points.org/download/4607/

2 Rees, William E, (2021). The Enigma of Climate Inaction — On the Human Nature of Policy Failure.
https://www.youtube.com/watch?v=WDWhiSUu8UY
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GENERELLE ANBEFALINGER

e [ trdd med de voksende klimamassige risici bor DN som organisation bruge sin politiske kapital
til at fremme den grenne omstilling ved at blive endnu mere aktiv og nytenkende i sin formidling
af viden om klimaforandringerne.

e Vores mél bar vere, at DN’s budskaber bliver tilgaengelige for et partipolitisk bredere udsnit af
borgere; eller at flere borgere bliver modtagelige for DN’s budskaber, s& der skabes en voksende
vaelgermassig opbakning, der kan accelerere den grenne omstilling.

e Da almindelig oplysningsarbejde ikke er virksom nok, ma nye varktejer tages 1 brug for at
komme i kontakt med DN-fremmede grupper byggende pa indgdende og respektfuldt
involverende analyser af gruppens betenkeligheder og behov ifm. den gronne omstilling.

e Studiegruppen har sarligt fordybet sig 1, hvilke befolkningsgrupper vi ikke nar med almindelig
oplysningsarbejde, f.eks. borgere, der er bange for de skonomiske konsekvenser af den grenne
omstilling, eller borgere, der ikke har personlig overskud til at sette sig ind i forholdene. Hvis
disse to eksempler skulle behandles i den politiske sfare, ville de méske tilordnes hhv.
fordelingspolitik og socialpolitik.

Dette er ikke politikomréder, som DN traditionelt er aktiv pa, selv om de i visse tilfelde
sandsynligvis har en afledt miljepolitisk virkning.

Vi anbefaler derfor, at DN, efter en analyse af, hvorfor nogle befolkningsgrupper ikke kan néas
med den kendte oplysningsindsats, bliver aktiv pa relevante politikomrader, for at adressere de
underliggende problemer ad politisk ve;.
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TILTAG

1. DN ber lave en dybdegéende undersegelse af, hvorfor nogle borgere er sarligt imod, eller passive
ift. den gronne omstilling, s& der kan udvikles mélrettede tiltag ift. disse borgere.

a. Dette ber gores pa en empatisk, involverende og borgerrettet méade, hvor forskellige
faggrupper/reprasentanter fra forskellige sociogkonomiske segmenter sperges “hvorfor er den
gronne omstilling hhv. en udfordring eller uvasentlig for dig?”

b. Den gronne omstilling pavirker mange mennesker bade konkret gkonomisk, men ogsa
identitetsmassigt. DN ber spille en aktiv rolle i at minde politikere om, at der i1 folgeskab med
den gennemgribende gronne omstilling i god tid ber skabes tryghedsskabende tiltag i form af
fx omskolinger, omlegningsmuligheder og -tilskud, s angsten ifm. de nedvendige @ndringer
respektfuldt kommes i mode.

2. DN kunne udvide sin kommunikationsstrategi til yderligere at benytte formater, der rammer

bredere (og kunne udvikle en form for klima-nudging).

a. Bruge ikke-overfyldte kanaler, fx med kampagner pa busser, streamerkampagner pa biler,
busstoppestedsplakater, etc.

b. Udvikle korte, informerende og sjove udsagn, der rammer hovedet pad semmet. Bruge satire.
Lave positive fortellinger om et baeredygtigt liv, som mange forskellige danskere kan spejle
sig 1.

d. Kortlegge relevante kanaler for de grupper, som DN ikke nér i tilstreekkelig grad i dag, for sa
at iverksette skreeddersyede tiltag, fx unge gennem influencere,.

3. Vakst og et hgjt forbrug er igennem studiekredsens forleb gentagne gange blevet italesat som
problem ift. klimaforandringerne. En relevant faktor i forlengelse deraf er, at reklamer for
kommercielle produkter skaber unedig og klimatung forbrug, samtidig med at de via deres
virkemade forsteerker fortellingen om, at et stort forbrug ger mennesker mere lykkelige.” Ogsa
supermarkedernes impulskebsfremmende strategier, fx slik i kassekaen, skaber et mereforbrug,
der burde undgéas. Her kunne DN blive aktiv ved at italesatte problemet og soge at begraense
markedsferingsbranchens virke pé forskellige méder, hvilket ogsé anbefales af IPCC.*

a. Arbejde for, at der ikke ma reklameres for saerlig klimaskadelige produkter, herunder f.eks.
personbiler med forbreendingsmotor og flyrejser.

b. Arbejde for, at bern friholdes for reklamepavirkning, evt. i samarbejde med Borns Vilkar.
Fremme markningsordninger, hvor produkters klimatiske fodaftryk tydeligt fremgér. Her skal
det dog vurderes, hvorvidt befolkningen har overskud til yderligere information den skal
forholde sig til.

d. DN kunne derudover sege samarbejde med COOP, der star 1 en ombrydningstid og derfor
maske kunne vare abne for nye tiltag? Fx kunne COOP ga forrest i en kampagne, hvor slik og
alkohol (som ofte kebes som impulskeb) nudges til at blive keobt sjeldnere ved at vare
placeret bagerst i butikken — ud fra logikken jo mindre "unedigt” forbrug des bedre for
klimaet. Yderligere effekt kunne skabes gennem et samarbejde med Diabetesforeningen,
Healthy Cities (WHO) m.fl. ud fra at ”Klima og sundhed hanger sammen”.

COOP ville maske her vinde kunder pa slikfrie kassekeer, der gor indkeb nemmere for
bernefamilier — og mange andre.

e. Fx mobilisere pensionerede handvarkere til permanente reparations-cafeer i alle kommuner,
for derved at bremse ressourceforbruget i private husholdninger. Her kunne Aldresagen, eller
Rade Kors vere en oplagte samarbejdspartnere.

* Dupre, Mathilde & Renaud Fossard. (2022). Commercial communication in the age of sobriety. Taxing advertisement to
change the way we consume. Paris, Frankrig: Communication et Démocratie.

‘IPCC, (2022) ARG, Working group 3, Full report. s. 455 og 262
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/downloads/report/IPCC_AR6 WGIII Full Report.pdf
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Mennesker har brug for naturen, men i dag har naturen ogsé for os — flere af os. Vi har ud over
klimakrisen ogsé en biodiversitetskrise. Naturen mangler plads og klimaforandringerne forvarrer
forholdene for de truede dyr og planter, der i1 forvejen er pressede. Det er problematisk, da naturen
ifelge FN’s klimapanel kan blive et af vaernene mod klimaforandringer, hvilket giver DN’s
bernerettede indsats serlig vigtighed.

"Tid i naturen er en essentiel investering 1 bade bernenes og naturens velvare — nu og for
fremtiden” er et staerkt udtryk for DN’s holdning til bern i naturen. Bern har godt af at vaere 1
naturen, men hvad far naturen - og klimaet - ud af det? Born 1 dag tilbringer s& meget tid
indenders og vaek fra naturen, at de ikke opdager, hvor positivt de bliver pavirket af den. Samtidig
vil de ikke opbygge tilknytning og kendskab til deres lokale natur og kan derfor heller ikke
forholde sig til, at denne eller hin art er forsvundet.

Mere tid 1 naturen vil ikke kun betyde mere trivsel og naturnarhed for bernene — det vil ogsa ege
sandsynligheden for, at de som voksne vil beskytte naturen — og maske satte deres stemmekryds
et "gronnere” sted. Samtidig vil de undervejs treekke deres voksne tettere pa naturen — maske
med samme folgevirkning. Endelig ligger der sandsynligvis ogsa en positiv signalverdi i, at DN
engagerer sig for at forbedre berns hverdag.

DN er godt i gang med bernerettede tiltag, men der er omrader, hvor vi kunne blive endnu mere
aktive ud fra tanken om, at bernene larer at beskytte naturen, nar de benytter den.

a. DN kunne lave et samarbejde med Berns Vilkar, der sa&tter fokus pa de negative effekter af
stort skeermforbrug for bern og unge, som jo ogsa taerer pa deres “naturtid”.

At profilere sig som organisation i en sag, der gger barns muligheder for at vaere i naturen,
kunne vaere en oplagt chance for DN for at markere sig i en aktuel, politisk sag (der er direkte
1 trdd med DN’s mal om at oge borns tilknytning til naturen). Her kan desuden henvises til
forskellige videnskabelige studier af, hvordan berns trivsel samt mentale og fysiske helbred
forbedres af mere tid i naturen.’

b. Forsgge at gore alle (eller en bestemt procentdel af alle) bernehaver/daginstitutioner til
natur-/skovbernehaver. Starte med pilotprojekter 1 enkelte kommuner. Starte dette op som en
diskussion med forskellige kommunalpolitikere. Efter samme opskrift kunne der ligeledes
arbejdes for at udbrede skolehaver i kommunens folkeskoler.

c. Malet med dette initiativ vil vaere at eksponere mange bern og deres foraeldre/bedsteforaldre
for, hvordan samveer i naturen kan vaere en sjov og positiv erfaring. Derfor ber DN ogsa gere
en indsats for, at naturen og fx naturlegepladser er tilgeengelige mange flere steder.

d. Opfordre til, at alle lokalafdelinger af DN har faste naturarrangement-aftaler med lokale
folkeskoler og daginstitutioner. Her er det vigtigt empatisk at indteenke, hvor naturfremmed
mange bern er blevet.

DN kunne ytre sig endnu mere tydeligt i sin politik om cirkulaer ekonomi.

a. Bygge en kampagne op om “Earth Overshoot Day”, hvor der udvikles en liste med fx 10
konkrete, klimavenlige tiltag, der bringer individuelt forbrugsaftryk ned med x antal procent.
Gore konkrete klimavenlige tiltag hdndgribelige og forstaelige ift. deres effekt.

b. Udbrede de (i DN allerede eksisterende) positive fortellinger om, hvordan ikke-vakst inden
for planetere granser kan se ud — og gere dem hindgribelig fx gennem fornevnte
reparationscafeer, sommerhgjskoler m.m..

> A) Alejandre, J. C., & Lynch, M. (2020). “Kids get in shape with nature”: A systematic review exploring the impact of green
spaces on childhood obesity. Journal of Nutritional Science and Vitaminology, 66(Supplement), S129-S133

B) Praestholm, Seren & Rikke Hartmeyer. (2021). Borns naturdannelse. Barnet i naturen — naturen i barnet. Frederiksberg:
Center for Barn og Natur ved Institut for Geovidenskab og Naturforvaltning, Kebenhavns Universitet.
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6. Forsoge at samle “det gronne Danmark” under en slagkraftig og aktiv paraplyorganisation. Der
findes allerede en organisation, 92 gruppen, som mange grenne organisationer er med i. Men den
har mere sigte pa at vaere et netvark for organisationerne, frem for politisk at bringe den styrke 1
spil, som det samlede antal medlemmer i de tilknyttede organisationer indebzrer.

Her kunne det vere relevant at undersege, om der i de involverede organisationer kunne skabes

opbakning til, at der skabes en pragmatisk konstruktion, der effektivt udnytter storrelsen af

organisationernes samlede medlemsskare i den politiske arena under ét velkendt navn.

a. Underspge muligheden for, at DN kunne udgere den overordnede paraply, fx 1 form af en gren
landsorganisation, som andre organisationer er medlem af.

b. Underspge muligheden for en rabatordning” ved multiple medlemskaber af flere gronne
organisationer, hvilket kunne vare en fordel for alle de involverede organisationer.
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PROCES OG UNDERSKRIFTER

Dokumentet bygger pa studiekredsens produktion og er udarbejdet af en gruppe bestiende af Ida
Raunkjar, Anja Holm og Armin Vauk. Efter forste formulering bidrog Arbejdsgruppen Gron Omstilling i
DN Sore med feedback. for teksten blev udsendt til studickredsens deltagere, hvor en sidste redigering
fandt sted. Teksten omfatter bade indhold direkte fra studiekredsen og indhold, som ligger i forlengelse
af dens produktion og pointer. byggende pa formuleringsgruppens ckspertisc.
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Studiekredsens leder kan kontaktes for vderligere information: Armin Vauk. 29 25 92 36. avi@mail.dk
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